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« ROSTER DES JAHRES »

Rosario Bonaﬁzde und seinem Tealq zum Titel. StZlha

Wurzeln und dté Liebe zum Eis brachten ihn zym K f""{
H vy
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JRéster des Jahres”, R -

Bonafede rostet aus Leiden-
schaft. Das merkt man
seinen Kaffees an. In seiner

Ladenrdsterei in Hockenheim
iibertragt sich diese Passion

.lch auf sll'ne Kunden.
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~Viele
unserer
Landsleute
aus Sizilien
hatten damals
Eiscafés
eroffnet.

Wir nicht.
Leider.”

Is Rosario Bonafede der Anruf
der crema-Redaktion erreicht,
in dem ihm mitgeteilt wird,
dass er ,Roster des Jahres” ge-
worden ist, joggt er gerade
durch den Wald. ,.Ich musste
erstmal tief durchatmen und
bin dann die restliche Strecke
mit einem breiten Grinsen und
bestimmt doppelt so schnell
weitergelaufen”, erinnert sich
Rosario an diesen Moment.

Etwa zwei Wochen spiter treffen
wir den sympathischen Pfilzer
mit den italienischen Wurzeln
und den wachen Augen an einem
Samstagvormittag in seiner Ros-
terei in Hockenheim. Der formli-
che Teil mit der Ubergabe der
Urkunde ist schnell erledigt und
bei einem Cappuccino von Ba-
rista Anna zubereitet, fingt Rosa-
rio an zu erzihlen. Er berichtet
von seinen Eltern, die damals
wegen der Arbeit im nahen Che-
miewerk aus Sizilien nach
Deutschland kamen, erzihlt
davon, wie er bereits als Kind sei-
nen ersten Kaffee trank und sich
damals sein Berufswunsch
formte: nein, nicht etwa Roster,
sondern Eismacher. ,Viele unse-
rer Landsleute aus Sizilien hatten
damals Eiscafés eroffnet. Wir
nicht. Leider. 1998 tibernahm ich
dann aber tatsichlich ein Eiscafé
in Frankenthal. Jung und noch
voller Enthusiasmus lief ich
mich voll und ganz auf das Aben-
teuer als Unternehmer ein*, be-
richtet der ,Roster des Jahres“.

Dass er nicht ,Eismacher des Jahres“ geworden ist, liegt am
zweiten Teil des Wortes Eiscafé. ,Natiirlich schenkte er dort
auch Kaffee aus. Erst fiir seine Kunden, dann fiir seine Pas-
sion: ,Meine Leidenschaft zur Bohne war entdeckt. Das hiefd
fur mich zunichst, den besten Espresso und den besten
Cappuccino mit viel Liebe und Leidenschaft anzubieten.
Dabei war es eine Selbstverstindlichkeit, hochwertige Pro-
dukte einzusetzen. Sparen durch geringen Wareneinsatz
oder an der Qualitit der Rohstoffe gehorte nie zu meiner
Philosophie®, berichtet uns Rosario.

In den darauf folgenden Jahren stellte er dann fest, dass er
mit seinem Anspruch an guten Kaffee — neben wenigen An-
deren — eine Ausnahme darstellte und in der Welt der Eisca-
fés die Bedeutung dann doch wieder mehr auf dem ersten
Teil des Wortes lag. Kaffee spielte keine Hauptrolle. Kein
Zustand, der den jungen Bonafede zufrieden stellte. Des-
halb beschloss er kurzerhand, Eiscafés in Sachen Kaffee zu
beraten. Um seinen Anspriichen zu gentigen, blieb es natiir-
lich nicht aus, dem Geheimnis der Bohne selbst auf die
Spur zu kommen und so kam es, dass er sich mit dem
Thema Kaffeerésten auseinandersetzte. , Das konnte ja nun
nicht so schwer sein“, berichtet er schmunzelnd tiber die-
sen Impuls, dem er zunichst mit einem Rostkurs bei einem
groflen Hersteller folgte, um sogleich festzustellen: ,die
wollten aber nur ihre Maschinen verkaufen. Wirklich
schlauer war ich hinterher nicht.

Trotzdem fing er danach an, in einer Garage selbst zu ros-
ten. Sein Ziel schon damals: Nur hochwertige Qualitit und
eine langsame traditionelle Réstung sollten einen unver-
wechselbaren Geschmack ergeben. Es folgten jedoch zu-
nichst Riickschlige und die Erkenntnis, dass es nicht
einfach war, dieses Ziel zu erreichen. Zum einen fehlten der
gleiche Enthusiasmus und Qualititsanspruch bei den dama-
ligen Gastrokunden. ,Zum anderen zeigte sich nach meinen
ersten Rosterfahrungen und bis dato drei eingesetzten Rost-
maschinen, dass keine dieser Roster Kaffee hervorbrachte,
wie ich es mir vorgestellt hatte. Insbesondere bei Rostma-
schine No. 3 — welche {iberhaupt nicht meinen Qualititsan-
spriichen gentigte — lernte ich am meisten tiber das Rosten.
Das Ergebnis, das dieser Réster lieferte, war absolut nicht
zufriedenstellend und der Lieferant sah dies nicht wirklich
ein. Also nahm ich mein Schicksal in die Hand und ver-
suchte in einer kleinen selbst gebauten Résttrommel he-
rauszufinden, wie sich die Bohnen in der Trommel
verhalten miissen, damit ein optimales Ergebnis entsteht.
Ein Freund und ich haben wochenlang die Rsttrommel
neu gestaltet, auseinander geflext und wieder zusammenge-
schweifdt — immer und immer wieder. Zu dieser Zeit war ich
duflerst verdrgert und frustriert, doch im Nachhinein weif3
ich, dass ich in dieser Phase am meisten iiber die Einfluss-
faktoren von der Drehgeschwindigkeit der Trommel, der
Luftzufuhr, der Schaufelanordnung und der Oberfliche der
Trommel auf das Ergebnis lernte. Am Ende hatten wir unsere
eigene Rostmaschine gebaut und sehr viel Rost-Know-how
gewonnen. Nichtsdestotrotz kam ich nicht wirklich weiter.
Kurzerhand und ohne Kosten und Mithen zu scheuen,
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(1) Rosterei mit Coffeeshop. Die Kunden
lieben es, den gesamten Prozess beob-
achten zu konnen. (2) Man sieht es: hier
wird gearbeitet. (3) Neben seinen Kaf-
fees verkauft Bonafede auch das notige
Equipment fiir den Genuss. (4) 18 kleine
Miihlen stehen mit 18 unterschiedlichen
Kaffees bereit. (5) Der R6ster vom
.Roster des Jahres”. Die Coffee-tec-Rost-
maschine ,,Ghibli R15" ist fiir Rosario das
perfekte Gerdt um ,beste Qualitdt zu

erreichen und in eine hochwertige Pro-

duktionsphase einzusteigen.”
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habe ich mir dann Réstmaschine
No. 4 angeschafft. Mit ein paar
Verbesserungen haben wir in
kiirzester Zeit beste Qualitit er-
reicht und konnten nun endlich
in eine hochwertige Produktions-
phase starten. Nun fehlte es aber
noch an jenen Kunden, welche
die Leidenschaft fiir Kaffee teil-
ten." erzihlt uns Rosario beim
zweiten Cappu.

Zwischenzeitlich hat sich der
kleine Caféraum in der Rosterei
mit einigen Gisten gefiillt. Uns
fillt auf, dass alle zunichst ihre
Bohnen kaufen und anschlie-
Rend keine Anstalten machen zu
gehen. Niemand ist zufillig

hier — dafiir liegt Bonafede zu
ungiinstig, mitten in einem
schmucklosen Industriegebiet.
Doch alle wollen bleiben. Es wird
gelacht, fachgesimpelt und darii-
ber berichtet, wie sich die Ros-
tung von letzten Samstag in der
Maschine oder beim Aufbrithen
gemacht hat. So geht es sonst
wohl nur Freitagnachmittag in
einer Vinothek zu. Doch es ist
nicht Wein, der hier die Zunge
16st, es ist exzellenter Kaffee.
Und man merkt, Rosario Bona-
fede hat sie letztlich gefunden,
die Kunden, die seine Leiden-
schaft fiir Kaffee teilen. Und sie
ihn.

Fragt man ihn nach seinem Ge-
heimnis, sind es weniger die
Worte, die eine Antwort geben,
als vielmehr sein Strahlen, wenn
er vom Rohkaffeeeinkauf aus fai-
rem Handel, von Parzellenkaf-
fees oder den unterschiedlichen
Temperaturen beim Résten er-
zihlt: ,Ich versuche aus jeder

ER
B pees

crema Chefredakteur Heiko Heinemann iiberreicht
Rosario Bonafede die Urkunde zum ,,Rdster des Jahres”.

Bohne ihr Geheimnis heraus zu kitzeln. Die Qualitit der
Rohkaffeebohnen ist dabei die Grundlage. Der direkte Han-
del von Farmkaffees und Mikrolots garantiert uns das. Zu-
sitzlich unterstiitzen wir nachhaltigen Kaffeeanbau und
nicht zuletzt Hochstpreise fiir die Farmer. Durch das Rosten
von Kleinstmengen kénnen wir uns immer den Kundenbe-
diirfnissen anpassen und natiirlich auch eine hohere Quali-
tit der einzelnen Chargen garantieren. Eine Vielfalt, die
sich auch vor Ort zeigt: Sage und schreibe 18 kleine Kaffee-
miihlen stehen dort mit 18 verschiedenen Kaffees. ,Genau
das macht uns aus, Kaffee in all seinen Variationen auf Top-
niveau zu zeigen“, erzdhlt der 40-Jihrige und zeigt dabei
nicht ohne Stolz auf seine Mithlenparade.

Seit fiinf Jahren kénnen seine Kunden in den Raumlichkei-
ten erleben, wie Kaffee gerdstet, gemahlen und zubereitet
wird. ,Mit diesem Konzept der Transparenz, von Erlebnis
und Frische konnte ich zahlreiche Kaffeefreunde fiir uns ge-
winnen und die Zahl der Kunden stieg und auch das Team
wuchs*, erzihlt Rosario und fiigt hinzu ,Die Welt von
schlechtem Kaffee zu befreien, war und ist unser Ziel. Wir
freuen uns sehr, immer wieder gliickliche Menschen aus
der Rosterei gehen zu sehen.“ Und auch wir verlassen unse-
ren ,Roster des Jahres“ mit einem Licheln im Gesicht und

8§

der Gewissheit, den richtigen ausgewihlt zu haben. >

PAES ~RoOster des Jahres” - so wurde bewertet:

Die Auswahl zum ,,Roster des Jahres” erfolgt nach drei Hauptkriterien: 1. Qualitdt der angebotenen Kaffees bzw. der
Rostungen, 2. Leistungen bei Lieferung, Service und Verpackung und 3. Fairness und Nachhaltigkeit beim Einkauf des Rohkaffees.
Alle drei Kriterien werden im Laufe eines Jahres liber Testbestellungen bei den Rostereien mehrmals liberpriift. Das garantiert, dass
die zu bewertenden Leistungen liber einen langeren Zeitraum eingeschdtzt werden kénnen. Getestet werden ausschlieBlich
Rostereien im deutschsprachigen Raum (D/A/CH). Die Auswahl der zu testenden Rostereien sowie der Test selbst wird durch eine
Fachjury aus unabhdngigen Experten und Fachjournalisten durchgefiihrt. Die Auszeichnung zum ,Rdster des Jahres” ist eine der
héchsten Ehrungenin der deutschsprachigen Kaffee- und Rosterszene. Verlag und Redaktion des ,crema Magazins” garantieren
einen fairen und unabhdngigen Wettbewerb. Die Testphase fiir den Wettbewerb 2017 beginnt ab Oktober 2016.

~Roster des

Jahres” - die
bisherigen
Gewinner:

Mit der Bonafede Pri-
vatrosterei wdhlt die
~crema“-Redaktion
nun schon zum neun-
ten Mal den ,,Roster
des Jahres”. Die bisheri-
gen Preistrdger waren:

2008
Supremo Rosterei,
Unterhaching
2009
Elbgold,
Hamburg
2010
Rast Kaffee,
Ebikon, Schweiz
2011
Dresdner Kaffee- und
Kakaorosterei
2012
Erste Tegernseer
Kaffeerosterei
2013
Kaffeerdsterei
Schwarzwild, Freiburg
2014
Speicherstadt
Kaffeerdsterei, Hamburg
2015
Murnauer Kaffeertsterei

2016
Bonafede Privatrosterei,
Hockenheim
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